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Vazeni Ctenari,

jsme radi, Ze jste se rozhodli seznamit se s
nasimi ucebnimi materialy. Znamena to, ze vni-
mate naléhavost tématu finanéni gramotnosti a
otevirate tim prostor pro komunikaci o penézich
s détmi a mladistvymi.

Financni rozhodnuti mohou mit velky vliv na
nasi budoucnost. Zejména nejisté Casy uka-
zuji, jak dUlezité je byt financné pripraven na
nepredvidatelné udalosti. Financni gramotnost
je proto Zivotné duleZitou dovednosti. OECD
je o tom presveédcena stejné jako my. Definuji
financni gramotnost jako jednu ze Sesti zaklad-
nich dovednosti pro Uspésny Zivot ve 21. stoleti.
A presné tuto dovednost by si déti na celém
svété meély osvojovat co nejdfive.

Mnoho mladych lidi kritizuje, ze se o penézich a
financovani uci pfilis malo nebo vibec. Zlepsit
tuto situaci bude vyzadovat ¢as a zmény v
pristupu ze strany rodicy, uciteld a mimoskolnich
partnerd. S vasi pomoci chceme dat kazdému
ditéti Sanci na finanéni gramotnost a pfipravit ho
na skutecné financni rozhodnuti. Toto vzdelavani
mUze probihat ve Skole, stejné jako pfi mi-
moskolnich aktivitach.

Iniciativa ManoMoneta se zavazala podporovat
financni vzdélavani. Vyvinuli jsme koncept, ktery
vadm umozni smérovat déti k odpovédnému
nakladani s penézi jiz od raného véku. Tento
vyukovy program je primarné uréen pro déti

od deviti do tfinacti let. S nasimi materidly vas
chceme inspirovat a ukazat vam konkrétni napa-
dy na vyuku, jak pfistupovat k tématim penéz a
financi zpUsobem blizkym kazdodennimu zivo-
tu a provazanym s dalSimi d0lezitymi tématy a
dovednostmi.

Média a finance online - Finan¢ni gramotnost détf

Nabidka zahrnuje ndméty na vyuku tykajici se
médii a financi v online prostfedi a jeji soucasti
je vyukovy plan, metodika, zakladni tematické
pojmy (8 védomostnich karet) a podklady pro
pfipravu material¥ k jednotlivym aktivitam.

Téma financni gramotnosti nam skutecné

leZi na srdci. Jsme presvedceni, Ze finanéni
vzdélavani je klicem k vychové sebevédomych a
odpovédnych spotfebiteld. Pracujme spole¢né,
aby dal$i generace byla dobre pfipravena na
zodpovedné nakladani s penézi ve svém kazdo-
dennim zivoté.

Vas ManoMoneta tym
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Detsky svet médii

PrOmeérné travime na socidlnich sitich az 1,72 hodin denné.

U teenageru jsou tato Cisla mnohem vysSSi a dosahuji az 27 hodin
tydné. A tyto statistiky rok od roku narUstaji! Déti ve veku Sest
az trinact let si svUj zivot bez online pfipojeni a obrazovky jiz

nedovedou predstavit. (data k r. 2023)

Barevny svét médii

S rostoucim vékem jsou déti v online svété stdle
aktivnéjsi. Platformy jako YouTube, Instagram,
Snapchat, Whats-App a TikTok se rychle stavaji
soucasti jejich kazdodenniho Zivota. Prostredi
digitalnich her a online siti je pro né nesmirné
pritazlivé.

V online svété se déti veétsinou pohy-
buji samy a bézné nardzi na velké
nastrahy a lakadla. Mnoho
online her na né cili svymi
nakupnimi nabidkami -
nakupy v aplikaci - které
slibuji pokrok ve hre Ci
specialni vlastnosti pro
jejich postavu. Tyto
nékupy nejsou nutné
pro pokrok ve hre, ale
pokuseni a touha vyrov-
nat se svym vrstevnikim
je velka. Pokud je online
platba na hracim zafizenfi
povolena, mUze to vést k
neprijemnému prekvapeni v
podobé neocekavanych vydajd.

Dalsi fenomén dnesni doby jsou influencefi —
popové hvézdy digitalniho svéta - jenz maji na
déti velky vliv. Seznamuji své publikum s no-
vinkami, zverejiuji prispevky na popularnich
sitich o mdédeé, krase, fitness, cestovani nebo
pocitacovych hrach a maji az kultovni status.

Déti bohuzel nejsou schopné rozlisit, zda
doporuceni jejich oblibenct jsou myslena
upfimné nebo je za tim jen financni zisk.

Online svét détem nabizi mnoho prileZitosti a
zaroven je stavi do situaci a pfed rozhodovani,
jejichz dUsledky nejsou sto dohlédnout. Je proto
nanejvys dUlezité, aby déti dokazaly odpovédné
pouzivat ,skute¢né” penize na internetu a znaly
Uskali online svéta.

Vyukové materialy

Predkladany material zakim umozni nahlédnout
hravou formou do svéta médii a jeho fungovani.
Duraz je kladen na jejich chovani na sociélnich
sitich, pfedevsim jak vnimat influencery a

jak se stavét k online ndkuptm v aplikacich.
Vyzkousi si, jak jednat ve slozitych situacich a
sebevédomé se rozhodovat.
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Dovednosti

Na redlnych situacich z online prostredi si zaci osvoji praktické
dovednosti pro svUj kazdodenni zivot stejné jako sociélni a
rozhodovaci schopnosti pfi feSeni spolecnych Ukolu.

Odborné a metodologické dovednosti Aktivity a rozhodovaci dovednosti

[
[
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| ZA&ci Z&ci
: > se zamysli nad pouzivanim penéz v kon- > FeSi tematické kvizy.

! textu reklamy a médii. » 5

[ > UCl se samostatné rozhodovat.
> porovnavaji rizné pohledy béhem vza-

: jemné spoluprace.

|

|

[

> se nauci rozeznavat potencialni rizika a
zvazovat své potreby.

— e — o — — — — — — — — — — o]
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Dovednosti v socialni komunikaci Osobnostni dovednosti

ZA4cCi Z4Ci
> sdili své znalosti se tfidou a v rdmci
pracovni skupiny.

> pracuji v tymech na Feseni UkolU.

> prezentuji a obhajuji své vysledky pred

tfidou. > se uCi odpoveédné tymové praci.

> vzajemné se respektuji a uznavaji nazory
ostatnich.

> sdili své nazory se spoluzaky.

— e m m — — — - - — — — —
S |
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Je dUlezité zdUraznit, ze
socialnf sité, jakymi jsou
TikTok, FB, Instagram Ci
Whatsapp mohou mladistvi
v CR sledovat a mit na nich
UCty, aniz by potfebovali
souhlas rodic¢u, az od 15 let!

Vyukovy plan

1. Uvod do tématu - 10 min
Pfiprava: Den pred planovanou vyukou pozadejte studenty o jména jejich
oblibenct na sociélnich sitich.

Pred vyucCovaci hodinou po tfidé rozvésime védomostni obrazky.

Studenti si ujasni, jaky je rozdil mezi médii a socialnimi médii. Udé€laji si prehled
socialnich platforem a vysvétli si, kdo jsou influencefi a jakym zpUsobem gene-
ruji zisk.

1.1. Uvodnf brainstorming

Zeptame se zaku: ,Co jsou to média?“ (VSe, co predava a siff informace.) ,Co
jsou to socidlni média?“ (Jde o média na interaktivnich platforméach tzn. na on-
line sitich. Pristupujeme k nim pres mobilni a webova zafizeni. Tradi¢ni média
predstavuji jediny zdroj informace, kdezto na socialnim médiu proudi informace
z mnoha zdroj0 k mnoha uZivateldm a prijemci maji moznost okamzité reakce,
editace, komentére Ci jiného zasahu do obsahu.)

Dal$i mozné otazky: ,Jaka média sledujete, odebirate? Jaké online platformy
vyuzivate? Sledujete neékteré znameé tvare na sociélnich platformach?”

ZpUsob prace: celd tfida | Metoda: brainstorming, diskuse

2. Influencefi - 20 min

Na tabuli ddme/promitneme fotky max. 4 influencerd, které jsme od Zakd
pred hodinou zjistili. Nebo si je zvolime sami tak, aby zaky zaujali. Je potfeba

si o nich zjistit zakladni informace (vék, jakymi tématy se ve svych videich/
pfispévcich zabyvaji, jaky maji merch, kolik maji sledujicich, jaky je jejich prijem).

Od zakd postupné zjistujeme: Kdo jsou lidé na fotkach? Cim se na sociélnich
sitich zabyvaji? Pro¢ je sledujete, na jaké platformé, ¢im se od ostatnich IiSi?

PFinasi vam jejich sledovani: zdbavu - nové znalosti - praktické rady? Pozna-
menejte odpovédi 7akd u kazdé fotky, at’ je vidét prevazujici dOvod, pro¢ déti
influencery sleduji.

Jakym zpUsobem si influencefi vydélavaji? Koupili jste si nékdy néco s mer-
chem nebo z e-shopu svého oblibeného influencera? ProcC si myslite, zZe influen-
cer propaguje zbozi ve svych pfispévcich? Nyni se zak0 zeptame, zda védi, kolik
maji jejich oblibeni influencefi na tabuli sledujicich a kolik vydélavaji?
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Jak vydélavaji?

Podle poctu odbératelU a sledovanosti daného Youtubera se monetizuje
reklama, kterd bézi pfed nebo béhem videa Youtubera. Dale za propagaci
vyrobkd ve svych videich/ postech. Dlouhodobou spolupraci s konkrétni
znackou a také prodejem véci pod svou znackou - merchem.

Dalsi otazka: Kolik hodin denné na sitich asi tak travite? Nechte zaky zvednout

ruce: Kdo do 2 hod; 2-4 hod, vice jak 4 hod denné? Uvedte pocty na tabuli. Pro
umocnéni efektu prepoctéte kazdodenni ¢asy na Uroven v rozsahu mésice (60,
120 a 150 a vice hodin) a roku (730, 1 460 a 1 825 a vice hodin).

ZpUsob prace: celd tfida | Material: obrazky influencerd

3. Reseni UkolU ve skupinkach
3.1. Védomostni karty - 20 min
Z&ky rozdélime do skupinek po 4-5.

Po tride jsou rozmistény obrazky k védomostnim kartam. Védomostni karty si
neché uditel i ten, kdo bude definice &ist. Nejdfive zaky poprosime, aby se
rozhlédli po tfidé a obrazky si prohlédli.

Nasledné ¢teme definice a déti hadaji, ktery obrazek odpovida prectené defini-
ci. Spravnost volby ovéfime na zadni strané obrazku, kde je napsany pojem
daného obrazku (reklama, aplikace atd.). Uhodnuté pojmy davdme na tabuli.
Pokud déti chybovaly, oto¢i kartu zpét na obrazek a hadaji znovu.

ZpUsob prace: skupinky | Metoda: védomostni karty

Je dobré déti upozornit na rizika

Na zavér, je dobré se u nékterych pojmu zastavit a upozornit na rizika.
NapF. by déti nikdy nemély stahovat aplikace a platit online na we-

bech bez ikony zamecku a ,https” (nikoli jen ,http“) v adresnim fadku
prohlizece. Toto potvrzuje, Ze komunikace mezi stanici uZivatele a we-
bovym serverem probiha Sifrované. Nékteré aplikace jsou zdarma, ale po
3 mésicich se zpoplatni! VétSina podminek pro uzivani aplikaci a webU
jsou sahodlouhé texty v angli¢tiné. Déti vétsinou vUbec nepremysii a vse
automaticky schvaluji a potvrzuji.




Média a finance online - Finanéni gramotnost déti

3.2. Labyrint otazek - tajenka - 20 min

Déti pokracuji v praci ve skupinkéach a prochazi labyrintem otazek (listy 1 - 4
a5 - 8), které je dovedou k vylusténi 2 tajenek. VSe najdete na strankach 11 -
19. Do kazdé skupinky dejte pracovni listy 1 az 8 a obé tajenky (ze str. 19), kam
budou doplfiovat vylusténa pismena. Je potifeba srozumitelné vysvétlit praci s
pracovnimi listy a jak doplfiovat pismena do tajenek. Spole¢né si vyhodnotime
vysledky tajenek a upfesnime, co ktery termin znamena.

»BéZny Ucet” je UCet, kam ndm chodi vyplata a ktery vyuzivdme ke kazdoden-
nim bezhotovostnim platbdm. Na rozdil od spoficiho U¢tu neslouzi k ukladani a
Setfeni penéz. Banka drziteli UCtu vyda platebni kartu (jiz od 8 let).

SVYSsi level” je specidlni Uroven v on-line hie. Obvykle umoznuje hraci sbirat
extra body. Bonusové levely mohou byt zdarma, a nebo se za né plati (skryté
¢i védome) prostfednictvim online plateb z béZzného Uctu.

Netisknéte opakované! Jednou a dost!

Zalaminujte si barevné vytisténé védomostni karty a pouZzivejte je
opakované. Stejné tak vytisknéte a zalaminujte pro kazdou skupinku
pracovni listy s kvizy a s tajenkami a nechte zaky pouzivat stiraci fixy.

ZpUsob prace: skupinky |
Materidl: pracovni listy 1 - 8, tajenky k pracovnim listdm

4. Tipujte fakta ze svéta socialnich siti - 10 min
V této aktivité si Zaci otestuji své znalosti o online svété a uzivani socialnich sitf.

Umistéte/promitnéte na tabuli fakta, ze kterych budou zaci vybirat. Méla by

to byt idedlné jen &isla bez blizsich Udajd, aby bylo tipovani t&8f. Z&ci pracuji
ve skupinkach. Ucitel ¢te otazku/tvrzeni a Zaci si zkusi tipovat, ktery Udaj na
tabuli odpovida skutecnosti. Skupinky ziskavaji body za spravny tip. Jiz vyuzité
odpovédi davame stranou; moznost vybéru se tim v kazdém kole zmensuje.
Podle reakci zakd mUzeme jednotliva fakta diskutovat a nasdilet si zkuSenosti.
Déti v této aktivité reaguji Casto dost silné a je Skoda toho nevyuzit. Otazky jsou
plné na vasi kreativité a preferenci. Zde uvadime nékteré moznosti a je dobré
data aktualizovat.

Mozné otazky k tipovani:

« Facebook Instagram WhatsApp - Jaky je povoleny vék se souhlasem
rodicd? (odpovéd 13 let)

« Prdmérny pocCet hodin denné straveny na sociélnich sitich. (2,5)

+ Kolik hodin videoobsahu bylo v roce 2022 nahrano na YouTube kazdou
minutu? (500)
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+ Kolik miliard dolar se mélo za r. 2023 utratit za reklamy na sociélnich
siti? (268 mld., co? je 3x rozpo&tovy ptijem CR v r. 2023)

+ Kolik % bdélého Casu stravi typicky uzivatel sociélnich siti na soc.
platformach? (15 %)

vvvvvv

Americ¢an Mr. Beast)

UZite€¢né zdroje informaci o sitich a chovani onilne;
https://sitevhrsti.cz/cisla-o-socialnich-siti/
https://amidigital.cz/index2023/

ZpUsob prace: skupinky | Material: data na tabuli

5. Shrnuti - diskuse ve tfidé - 10 min

Zavérem se 7aky projdeme jejich zkuSenosti se socidlnimi sitémi a nakupy on-
line. Navrhy na mozné otazky (néco jiz mohlo zaznit v prfedchozich diskusich a
brainstormingu):

1. Myslite si, Ze jste internetovi zavislaci? Kolik hodin travite denné na interne-
tu?

2. Proc¢ chodite na internet — co je hlavnim d0vodem?

3. Nakupoval nékdo z vas v online prostfedi a za co (aplikaci, hru, platba za bo-
nusy ve hre...)? Kupovali jste nékdy néco na doporuceni vaseho oblibeného
influencera (jeho merch, jim doporuceny produkt)?

4. Chtél by byt nékdo z vés influencerem a proc?

5. Znate nékoho ve svém okoli, kdo byl v internetovém prostredi podveden?
Co konkrétné se stalo?

Tuto pasaz zakoncete komentarem o pochybnych reklaméach a tim, ze by si
studenti meéli davat pozor na nabidky v aplikacich a s tim spojené nakupy stejné
jako vyzvy a hecovani se na sitich (tragicky pfipad chlapce, ktery se v ramci
vyzvy Blackout Challenge kolujici na TikToku uskrtil v bfeznu 2023).

ZpUsob prace: cela tfida


https://sitevhrsti.cz/cisla-o-socialnich-siti/
https://amidigital.cz/index2023/
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Jméno

reklama/

Trida

influenceri

Pracovni list 1: influenceri

Tom a Ema, nasi dva financni prdzkumnici, stoji pred slozitym Ukolem.
Hadanky na pracovnich listech vas provedou labyrintem pismen az k
samotnému resen.

Jak na to?

Prectéte si védomostni karty.
Odpoveézte na otazky a prislusna pismena napiste do prvni tajenky do
policek 1 az 3.

Co neni reklama?

Navod k pouziti.

Upoutavka, ktera bézi v televizi.

Medialni hveézda, ktera propaguje vyrobek.

Jaky je hlavni cil reklamy?

Reklama podporuje nakupy.

Reklama déla mesta Utulngjsi.

Reklama ma byt zabavna.

Pro¢ firmy inzeru;ji?

Aby utratily vSechny penize, co vydélaji.

Aby vynikly mezi ostatnimi produkty a sluzbami.

Aby mély na vyrobu svych produktd.

o]
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Jméno
i reklama/

influencefi

Pracovni list 2: influenceri

Jak vlastné reklama funguje?

Na co byste méli davat pozor pri nakupech v aplikacich? Zvolte, zda je tvrzeni
nebo a takto postupujte az na konec stromu.
Vitézné pismenko napiSte do 4. poli¢ka prvni tajenky.

VSe, co vidite v
reklamé,
je pravda.

Spravné Spatné A
) [ o s \ ,
| > (88

Nejlepsi je ku- Reklamy =
povat produkty, nas maji
které znate z povzbuzovat v
reklamy. nakupovani.
W U/
Reklama je Reklama je vzdy Znamé vyrob- Inzeré)vs[ne
urcena pouze ihned rozpozna- Ky a sluzby se  Produiy
" ) PRV jsou lepSi nez
pro dospelé. telna. kupuji Castéji. ostatnf

spravne @ Spatné

o
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Jméno
i reklama/

influenceri

Pracovni list 3: influenceri

Vite, co znamena slovo influencer?

Odpoveézte na otazky nize a doplnte spravna pismena do poli¢ek
5 az 7 v prvni tajence.

Co znamena slovo influencer?

Ovlivhovat

Prodavat

ST

Si¥it virus chripky (anglicky se chfipka fekne ,flu“).

Kdo je influencer?

Kdokoliv na Instagramu.

Internetova hvézda s mnoha fanousky.

=lEE

Neékdo, kdo piSe komentare.

7. Jak influencefi komunikuji se svymi fanousky?

V supermarketu. H
Na online nakupni platformé. H
Na socialnich sitich.

13



Jméno

reklama/

Trida

influencei

Pracovni list 4: influencefri

Nyni vite, kdo je influencer.Ale vite, jak si influencefi vydelavaji penize?

Az vylustite tuto hadanku, doplhte spravné pismeno do poli¢ka 8 prvni
tajenky. Hura, mate prvni ¢ast hotovou!

Influenceri
Vveci rovnéz
propaguji.

spravnée Spatné
— :

P
°\
L))

Inzerce pres Ucelem reklamy
influencery je je povzbudit vas
velmi Uspésna. k nakupu.

W
spravne spatne

-

Za kazdy ,like", | Nekteri . Byt !nfluerlce— | Pokud )
. influenceri rem je konicek. influencer néco
ziska influencer PR . Cia ‘ X[
25 K& vydélavaji peni- Nevydelavaji proda, vydela
' ze spropitnym. zadné penize. na tom penize.

spravné
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Jméno nakupy v
Trida aplikacich/

aplikace

Pracovni list 5: nakupy v aplikacich

Tom a Ema stoji pred slozitym Ukolem. Hadanky v pracovnich listech vas
zavedou pres labyrint pismen k tajence.

Jak postupovat?

Posbirejte spravna pismena a doplnte je do policek 1 az 3 ve druhé
tajence.

Co si mohu poridit nakupem v aplikaci?

Vysledky testd z matematiky.

Ridigsky prUkaz na motorku.

HER

Dodatecné funkce do apky.

Jak zaplatim pfi nakupu v apce?

Kreditkou

Hotové

Pausalem

>Jz]<

Od kolika let mUzete pouzivat aplikaci TikTok?

Od 13 let bez souhlasu rodicu.

Od 13 let se souhlasem rodicu.

Od 31 let se souhlasem babicky.

B E R
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Jméno nakupy v
Trida aplikacich/

aplikace

Pracovni list 6: nakupy v aplikacich

Na co byste méli davat pozor pfi ndkupech v aplikacich?

Vitézné pismeno vlozte do policka 4 ve druhé tajence.

Nakup v apce
muUZzZe stat
skuteCné penize.

spravné

’_1

Apka automa-

-

DL
)

V apce muUzete

peﬂ?zlgzvg/zlér:ho platit jen hracimi
G&tU peneézi.

T%

Na mobilu Platbu v ramci Nakvupyi v ag)lc? Nékupy v
muUZete hrat hry, nakupu v apce se cas oho/ JE apce jsou jen
jen kdyz naku- musite nejdfive tVLfJ' ve hrag i v mobilnich
pujete v apce. schvalit. S azenri/wz dar telefonech.

spravné spravne
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Jméno nakupy v
Trida aplikacich/

aplikace

Pracovni list 7: nakupy v aplikacich

S aplikacemi se nejspis setkal kazdy z vas. Vite ale, jak presné funguji a
kde se daji ziskat?

Odpovedi na tyto otazky vam pomohou najit spravna pismena do
policek 5 az 7 ve vasi druhé tajence.

Kde ziskate mobilni aplikace?

Stazenim z online App Storu.

Apky jsou dostupné jen na mobilu.

Ziskame je v obchodu s mobily.

Jak muUzete ziskat aplikaci?

Pouze online platbou u operatora.

Zdarma Ci za penize z App Storu.

EGEIE

Za pausal od dodavatele elektriny.

K ¢emu nam aplikace slouzi?

Na hrani, komunikaci a jako uzitec¢né nastroje.

Na lepSi traven.

Na opravu Ci vymeénu Applu.

zfo]<
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nakupy v
aplikacich/

Jméno

Trida

aplikace

Pracovni list 8: nakupy v aplikacich

Cilova rovinka! Mame byt pfi pouzivani aplikaci na pozoru nebo si je
muUzeme do Zivota pustit bez omezeni?

Spravné odpovedi vas dovedou k poslednimu chybéjicimu pismenku
v policku 8 druhé tajenky.

PFi pouzivani aplikace
nemohu utratit zadné
penize.

spravneé

’_1

Pouzivani apek

Kazdy nékup v .

6 hodin denné aplikaci bych | |
o 7dravé mél nejdfive |
: ' potvrdit. = |

Ul

K

spravné Spatné

i o

K9mun|kage Na mobilni hie Za na}kup v apce \ apkaph
pres apky je nembSete byt platime kredit- zdarma jsou
< | lepsinez komu- Y kou nebo pres dalsi funkce

nikdy zavisli.

nikace nazivo. operatora. vzdy zadarmo.
Spatne
] ﬁ Ih i



Tajenka z pracovnich listd €. 1 — 4 na téma reklama/Influenceri:

1 2 3 4 5 6 7 8

Tajenka z pracovnich listd ¢. 5 — 8 na téma nékupy v aplikacich/aplikace:

1 2 3 4 5 6 7 8

1 2 3 4 5 6 7 8

Tajenka z pracovnich listd ¢. 5 — 8 na téma nakupy v aplikacich/aplikace:

1 2 3 4 5 6 7 8

1 2 3 4 5 6 7 8

Tajenka z pracovnich listd €. 5 — 8 na téma nakupy v aplikacich/aplikace:

1 2 3 4 5 6 7 8

E L




www.manomoneta.de/cz



